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2010 2011 2012 2013

e Neix Instagram e Evolucio logo e Disponible Android e Apareix el video

e Arriba al milid d'usuaris e 100 milions usuaris
% e FB compra IG
.::.

P 1 1 e Etiquetar usuaris
* Neix el hashtag

2014 2015 2016 2017

e 300 milions usuaris  Boomerang e Evolucio logo e Snapchaty Tiktok
obliguen a la innovacio
r@ B oo O o Apareix Reels i IGTV

e Stories i publi



Per que
Instagram?

Més de 400 milions d'usuaris actius.

e Gran segmentacié de publics.

e Ataca la sensibilitat.

Atrau trafic a la web.
e Analitica, engagement, audiencies
e Hashtags

Varietat de formats.
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Com escriure una bona biografia

per captar l'atencio?

Recorda que en aquest espai hauras d'escriure qui ets o a qué et dediques, pero has de fer el possible per
a que aquest text vagi més enlla del que és informatiu i sigui cridaner per als teus seguidors.

Considera incloure:

QUI ETS

La teva professio6 o al
que et dediques.
Esmenta qui ets, pero

també inclou una frase
que descrigui
creativament allo que
fas.

EMOTICONES

Les emoticones
sempre seran un
recurs visual adequat
per cridar latenci6 dels
seguidors. No dubtis a
afegir-los a la

descripcio d'Instagram.

HASHTAGS

Et recomano evitar els
hashtags a la biografia
a no ser que tinguis un
hashtag personalitzat
per a lateva marca o
una campanya
promocional.

ENLLAC

Aquesta plataforma
pot ajudar-te a divulgar
un altre tipus de llocs,
com ara la teva pagina
web o el perfil d'una
altra xarxa social.




NUvVO I .bla NC Enviar mensaje

357 publicaciones 1,373 seguidores 752 seguidos

MARKETING EMOCIONAL

Creem experiéncies Uniques
Planificacid estrategica

@l Gestid de xarxes socials

/Disseny grafic

MDisseny web

Darrere del ~ @tania_smz i @fitoluri.

linktr.ee/nuvolblanc

escueladeterapiasafic  Enviar mensaje

EXEMPLE

430 publicaciones 931 seguidores 191 seguido

Escuela Afic

V¥ ;Te ensefiamos las mejores terapias naturales!
@ Titulos reconocidos | Escuela federada

@ iPideme la informacion que quieras!

? Reus

escuelaafic.com
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Organitza el teu perfil creant
histories destacades d'Instagram

La finalitat de les histories destacades és que pugis col-leccions al teu perfil, fixes, que no s'eliminin, per a
que qualsevol persona pugui consultar el que li interessi sempre que vulgui i sense “lligar-se” a la data
exacta en que |'has pujat.

19118

nuvol.blanc @

Portada
d'aquesta
col-leccid

Seleccionem

Afegir

QIWIEIRITIYIUlI]O|P
AISIDIFIGIHIJIKILIN

4 Z X C VB NM &

123 espacio intro

© ¢




Com podem crear la portada
de les histories destacades

e Des d'una aplicacié externa

e TRUC! Des de Instagram
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Com treure el maxim parti
al cercador

e Cerca per nom @psicsalut

Q. psicologia Cancelar < Q psicologia

e Cerca per paraula clau: #psicologia S B

judithyalexpsicologia s ~  dinheiro qua pensa que

14 Bt i vock & aamiga riga.”
Judith y Alex Psicologia & @\@

B i

"Ter uma filha ¢ como
LA METER DIVCBLRA, £ BN
CANBID UF CONDECTA.

orianamosquera_psicologa DEJA DE SER

Jriana Mosouera | Psicoloagis
Oriana Mosguera | Psicologia “Sintonia, conexdon &

intimidade nunca serdo
questdo de tempa,
. . mas simn de pessod.’
som_psicologia 5 e
Som Psicologia

silviaduranpsicologia Q %

Silvia Du ! 4 A veces ge
sk ol comPRsRT A R ; ; P

rfcue( o,
. % he fa
psicologiaymente ! - = pergona
Psicologla y Mente

autismoadulto y 7 mas siguer

Ver todos los resultados

Quante maier a vontade de fugir
daterapia necessidods de
continu .




Com treure el maxim partit al cercador

e Cercar per paraules clau ens permet descobrir altre contingut i, si volem, guardar-lo
e Cercar per paraules clau ens permet descobrir on esta situada la nostra competéencia

e Cercar per paraules clau ens permet coneixer quines etiquetes soén les més utilitzades
i plantejar-nos si sén utils per afegir-les als nostres continguts

Com guardem el contingut que ens sembla util i com el recuperem

O Configuracién
“7) Archivo

D Tu actividad
|:|]] nsig

[A Guardado - Guard a-tS 0

Caodigo QR

B Pedidos y pagos

S— PODEM ENDRECAR-NOS
e EL CONTINGUT QUE

+2 Descubrir personas

oav ' Guardar @ oot ormacin s 4 M1 GUARDEM PER CARPETES

+»/ P Les gusta a jenysumundo y 8 personas ma

@PSICSALUT

psicsalut El crit no serveix per aprendre. Si vols que
I'infant t'escolti, parla amb calma i intenta fer-li
BTN

entendre que estas enfadat/da, perd sense



WEB AJUDA #

o www.all-hashtag.com

e Crear-ne un de propi

BEST 30 #PASTELES HASHTAGS

PASTELES Here you can find the 30 relevant hashtags based on your searching key. Instagram
allows max. 30 Hashtags/Post.

v Best random hashtags 30 #Hashtags

#Pasteles #pastelespersonalizados #pastelesenhoja #pastelesderock
#pastelesdecorados #PastelesGourmet #pastelesfondant #pastelesdefondant
#pastelesveraguas #Pastelesparaperro #pastelesartesanales
#pastelessuperman #pastelesparaperros #pasteleshermosos #pastelesmty
#pastelesandinos #PasteleStew #pastelestematicos #pastelessecos
#pastelespty #pastelesbarcelona #PastelesPantastic #pastelespanama

# Generate #pastelesdenata #pastelesleongto #pastelesguate #pastelesbien

#pastelesbogota #pastelesfit #pastelescid
Copy Hashtags
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Les guies de Instagram

Permet seleccionar i compartir més facilment els productes, llocs i publicacions que t'agraden dels teus
comptes favorits o dels guardats (ja hem vist com es guarden) d'Instagram o del teu propi compte.

Configuracié

MARKETING EMOCIONAL

Creem experiéncies Uniques

ie
Planificaci¢ estrategica
Gestio de xarxes socials
# Disseny grafic... mas

linktr.ee/nuvolblanc
Ver traduccion

5 Reel
@ Publicacién

{+) Historia

Elegir tipo de guia

{9 Historia destacada

(¢)) En directo
Guia

@ Recaudacion de fondos




Exemple farmacia Exemple @apotecanaturaes

e Guia amb recomanacions de

Publicaciones Seguidores Siguiend

publicacions que hem fet sobre com 2) L e o

dormir millor

Consciente,

e Guia amb productes de la farmacia que vl
t'ajudaran a dormir millor |

e Guia amb recomanacions de llocs que et
permetran relaxar-te
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Tipus de comptes

Tu actividad
Archivo

Insights

Cadigo QR

Guardado

Pedidos y pagos

Mejores amigos

Favoritos

Descubrir personas

Centro de informacion sobre el COVID-19

Configuracion

Seguir e invitar a amigos
Notificaciones

Creador

Privacidad

Seguridad

Pagos de anuncios

Cuenta

@ Ayuda

@ Informacion

00 Meta

Centro de cuentas

Mejores amigos

Estado de la cuenta

Avatar

Idioma

Subtitulos

Control de contenido delicado
Sincronizacion de contactos
Compartir en otras aplicaciones
Uso de datos

Fotos originales

Solicitar verificacion

Revisar actividad

Eliminar c

Cambiar tipo de cuenta

ARadir nueva cuenta profesional

A Q ©




Tipus de comptes

PERSONAL

- No permet veure les estadistiques del teu perfil
* Opcions limitades per crear anuncis de pagament

EMPRESA

» Assignar una categoria empresarial (botiga, restaurant etc.) i aixi millorar el teu posicionament a la cerca

- Afegir botons de contacte (com arribar, trucar, reservar...)

* Veure les estadistiques de la teva audiencia (génere, edat, ubicacid) i mesurar lI'impacte de les publicacions (abast, creixement
de seguidors etc.)

- Auto publicar en aplicacions per programar contingut

- Crear campanyes de publicitat personalitzades i independents de les publicacions realitzades

CREADOR

« IDEM ANTERIOR
« Té altres opcions de categories més creatives (actor, ballari, xef, emprenedor, esportista...)
e Inicialment estava pensat per comptes de més de 10.000 seguidors (influencers)



Preguntes frequents

Es tracta de preguntes que triem nosaltres i que apareixeran quan algu vol iniciar un chat amb tu.

nuvol.blanc - COnfiguraCié

Panel para profesionales

evas herramientas disponibles

356 1368 751
Publicaciones Seguidores Siguiendo

©

MARKETING EMOCIONAL

Creem experiéncies Unigues
Planificacio estratégica
Gestio de xarxes socials
Disseny grafic... mas

linktr.eefnuvolblanc

Ver traduccién

Editar Herramientas... Insights

Eltric que
ningu Cna dit
Hmillorara ¢l

Leu abast.

Creador

Pagos de anuncios

Contenido de marca

Anuncios de contenido de marca

Respuesta guardada

Preguntas frecuentes

Edad minima

Estado de monetizacion

Preguntes
freqlients

MARKETING EMOCIONAL
nuvol.blanc - Inst am

eguidores - 357 publicaciones

Os seguis mutuamente en Instagram

Ver perfil

Toca para enviar una
par MARKETING

Quin es el nostre horari?
Necessites un pressupost?
Vull informacio sobre gestio de xarxes socials

Vull informacid sobre disseny web

9?’ Envia un mensaje... \gi @ e
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CTA/Accessos

METRIQUES

INFORMACIO GENERAL
e Permet veure les metriques de manera general i resumides.

CONTINGUT COMPARTIT
e Resum del que has penjat en el periode de temps escollit.

COMPTES ACONSEGUITS
« Comptes que han vist almenys una vegada el nostre contingut (reels,
histories, publicacions, directes...)

COMPTES QUE INTERACTUEN
« Comptes que interactuen amb el teu contingut (també els anuncis).
M'agrada, comentaris, respostes, guardats o compartir.

TOTAL SEGUIDORS
e Numero total dels seguidors que tens.

Eleccio periode de
temps determinat

Explicacio
metriques

Itimos 30 dias ~

Informacion general

Si entreu dins de
cada metrica es

poden veure en
detall els resultats.
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Que veig ala Home? Altres maneres de visualitzar la Home

Instagnam - O v
Persones a !eS : Siguiendo ,2?\ ide me cry @ 5
q u e S eg u e IXO i.station for more amazing... mas

' Favoritos Yy
e e e e

Lista de persones
"Preferides”

ccién

Ir al perfil de Instagram

Qv

533 Me gusta
zabusushi Para los #strawberryfans nada m

ejor que un
IPANEMA ROLL @ con topping de salmén, atin... mas

Ver los 2 comer
@ obaedakorani
cote-mi

i el THBarmEYE -0 urnplanh g

e Contingut de gent que segueixo.
e Contingut publicitari.
e Suggerencies d'Instagram.



Botons d'accés directe dins del home

Notificacions de m'agrada,
comentaris, nous seguidors...

Misstages directes

Creacio de contingut

Histories deles
comptes que segueixo

lacteaszamoro Dia 1 de la FERIA MUNDIAL DEL QUESD
superado. 4 e MHEAS

Perfil

Actualitzar home

Cercador |G shopping

Veure reels



Tipus de formats que s'identifiquen

IMATGES
CARRUSELS
HISTORIES
DIRECTES

REELS




Tipus de formats que s'identifiquen

Imatges 1080 x 1350 1080 x 1350 1080 x 1350

Imatge individual.

Publicacio basica - no s'aconsegueix arribar a tanta gent.
Tres tipus (vertical, horitzontal i quadrat)

Prioritzar format vertical.

Formato
horizontal

Formato
cuadrado

Carrusels e

vertical

Multiples imatges o videos en una mateixa publicacio.

Maxim 10 publicacions.

S'arriba a molt public: es mostra tantes vegades com imatges
Prioritzar format vertical. la o @




Carrusels

E— NO REFORCIS LES INTENTA NO CONTAGIAR NG EVITIE LATAR
SEVES PORS LES TEVES PORS
- . NO PARLAR DEL TEMA POT
AIXO DISMINUEIX LA SEVA NO L'ESPANTIS AMB COSES LES PORS TAMBE A
CONFIANGA | SEGURETAT SER QUE INCREMENTI LA
QUE PER SI SOLES JA LI S'APRENEN, NO EL FACIS CEVA POR
CAUSEN POR PARTICEP.




Tipus de formats que s'identifiquen

Histories Q
e Publicacions amb una duracio de 24h

. (Is;ano:?‘zf ggs’:i:euirzzrslgielfcféo ;rzgriler;zssreup:rt-)llgode manera externa EL CONTINGUT SERA DE MES
p g prop P | BONA QUALITAT SI ES DES DE

e Es poden compartir publicacions propies o del home. .
LA GALERIA DEL MOBIL

Com esta organitzat? Flash

Configuracio
de la camera

Opcions extra

Filtres guardats Filtres no guardats

Galeria mobil Canviar camera interna o externa




Tipus de formats que s'identifiquen
Histories
Que puc fer després de fer o escollir una imatge o video?

ESCOLLIR CANVIAR COLOR
AFEGIR TEXT TIPOGRAFIA SUBRATLLAR CANVIAR MIDA

@ Mencionar
0 B2 E3) FaN iSH (6N B ESH BSE RO 18 F28 P3N F4N 5 (60 S 1S §S EO gl | fer Rl e v Gl i ROl Ep

o AR T1L1LLLLELED T1LLLL LELEL JEEEERRRE

1 . - | | | | BE -2 | | | | BE = 111111 Be

retorn retorn 123 & espai retorn

¢ ¢ & ¢




Tipus de formats que s'identifiquen
Histories
Que puc fer després de fer o escollir una imatge o video?

DIBUIXAR
AFEGIR STICKERS ESCOLLIR FILTRES GUARDAR

Q Buscar

©LUGAR BMENCION |l @ AHORATU

PREGUNTAS JEERCERS )

AVATAR

s —o— Ml e )

#HASHTAG Jll ODONACION J(® wicuéwonos A A M A
Tu historia @ Mejores amigos e Tu historia @ Mejores amigos ° @ Mejores amigos °

CUENTA ATRAS
| -




Tipus de formats que s'identifiquen

Directes

e Videos que s'emeten en moment real i on la gent pot
seqguir-ne el fil.

o Per fer entrevistes amb col-laboradors o xerrades
propies amb contingut interessant.

e Es poden compartir al perfil (es transformen a reel)

Reels

e Gran capacitat d'aconseguir visualitzacions dels no seguidors.

e Fer contingut entretingut.

 Utilitzar tendencies pero també crear contingut propi.

e Hashtags.

e Gravar amb la camera del mobil per millorar la qualitat.

e Pujar una portada des de la galeria per poder tenir una
coherencia visual al perfil.

e Format vertical SEMPRE.

1080 x 1920

LlLruc que
VIO e it
imillorara ol

Lo abasi.

ELLRIeC equie
DO LT it
fmillorara ol

e abast.,




Tipus de formats que s'identifiquen

NO CAL UNA GRAN PRODUCCIO, NOMES UNA BONA IDEA!!

Exemple reel

Resultats:

@&

iPRUEBALO Y LO NOTARAS! &

ilm bdProductions - Inspiration

julio 28 - Duracién 0:41

> 4 «
12039 343

Insights del reel ®

Reproducciones en Instagram y Facebook

Me gusta de Instagram y Facebook

Instagram ®

11.774

Cuentas alcanzadas

Reproducciones

Me gusta

Veces que se ha guardado
Comentarios

Veces que se ha compartido

Facebook ©®

Reproducciones

Me gusta



https://www.instagram.com/reel/CgkRuAHgCoc/?igshid=YmMyMTA2M2Y=




Com planificar el contingut i crear una bona estrategia?

e Queé fan les empreses que triomfen? e Puc adaptar els continguts sense perdre els meus valors?
e Com ho fan? e Puc mostrar una empresa més personal?

e Quines musiques o tendencies hi ha? e Puc interactuar més amb seguidors que m'interessen?

e Que es valora a Instagram? e Puc generar contingut més dinamic (reels o carrusels)?

4. Planificar, realitzar i controlar

e Que estic fent amb la meva empresa?

e Esta funcionant?

e Quin contingut agrada més?

e Quan funcionen millor les publicacions?

Calendaritzar i programar contingut (quinzenal o mensual)
Text amb emoticones i sense faltes!

Penjar en hores claus (generalment tarda 19-20h)
Controlar si el contingut esta funcionant.




Com planificar el contingut i crear una bona estrategia?

Si l'estrategia no esta funcionant s'haura
de buscar el per que i reformular-la.

| 'estrategia pot funcionar a l'inici i

deixar de funcionar al cap del temps.

No hi ha una estrategia unica, s'’ha d'adaptar a
actualitzacions i tendencies del present.




XARXES SOCIALS | IDENTITAT CORPORATIVA

El primer que cal tenir en compte quan decidim posicionar el nostre negoci a les xarxes
socials es que tot el que hi publiguem cal que segueixi una mateixa linia corporativa. Per
aquest motiu s'’han d'utilitzar sempre els colors de la marca i I'estetica que la segueix.
D'aguesta manera aconseguim que, només amb un cop d'ull, els usuaris identifiquin el
contingut que pugem amb la marca que hi ha darrera. Veiem a continuacio alguns exemples
d'aixo aplicat a la nostra marca.



\J 4 tibrica
de n;llflllsfes

La fdbrica
de alﬁ._le_res

ke

La fabrica
de alfileres

e PB4
Wi i

L

Bolillera?

Todos las ITEVES
8 las19:30 hs.

fakeh.com

COMPRA
YA

Alfleres

Jabali

Dedal de laton

Alfiler cabeza roja

disponible online

woSySOrMman ——

Superfings | purta pregresna

Ml

Compralos online

warnfolchcom

F[n(pz[ STV




13 y 14 de marzo

Sadbade y domingo de
joh a 14:30h y de 16h a zoh o
I MAS INFORMACION

680 910 933

Excusla Reconocida por La
' Fundacien Europea de
Medicimas Alternativas

W e sC Y Lan “

fic PUNTOS GATILLC

Jueves 4 de Marzc
de 15 a 20h

Crcuals Reconacian g
o n Gsrnped
HEgalina Aljiman

i, (mternasian @
Ay .
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28 de febrero
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de 15:30h a 15:30h
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n Ak apDE 0 3 108 CRARIES
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11 de marzo
ieves de 10h a 15h

c‘!h
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16 de Marzo
Jueves de 15 a 26h

20 de Marze

r THPULACISN SIFRCIAL | Sabado do g:30 a 143

Engisela Reconagids por ia
) Fundscitn Eurnpra de
Haedicinat Alladmativat

Eviweis Begamoisds pe
a Fundachn Eurepes
Mpdicimay ASternad
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- wlaa ol
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23 de febrero

2 gy 18 de marke

Martos do 10h o 14h

TrsEA 04 ELLraenEes
Wi APITEIOL DALEO0E BN
g ladante

rEuperad la Fesbiodad
2mAge una reliacian muy
ofunda

shicar [ bcnca. en cobs haneta
il S placba b s camills de
e

tramantos snpeofsc pais
rans himbar. gonssl y

runcal

G680 910 933

X ESTIRAMIENTOS THAI
,f!E {MASAJE TAILANDES APLICAL

23 de febrero

* 2 9y 18 de manre
Martes de 10h a 14h

€inta O eibeameenies

WS AplCador Daladas en
L LSLAREL

cupers b flonbiced y
rariras ua relajacion muy
otunga

shear U lochiss s st hanels
o mdapadsOn & |8 Camis de
e

e ambenieh sdpoedfioo pate
fona lumsss, dorsal y

it

680 910 933 gy foidives

CURSOS SEPTIEMBRE 2022 OCLUSION DENT AL
N W N OSTEOPATIA

—
ACCIONES PARA
APOYAR A UN
fr'J:m,“I,,.
¥ QUIROMASAJE

;| SEMIPRESENCIAL



COM PODEM VEURE COM QUEDARA UNA FOTO AL
FEED SENSE PUJAR-LA?

PREVIEW: PLANNER FOR INSTAGRAM

=== Preview



L'ESTETICA DEL PERFIL ES IMPORTANT

Per aconseguir un Instagram atractiu

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

e Feed basat en paleta de colors.
e Feed horitzontal.

e Feed vertical.

° Feed escacs. EEEEEEEEEEEEE

e Feed amb marcs.

e Feed amb puzzle.
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TIPUS DE CONTINGUTS PER A LES XARXES SOCIALS

 Imatges de qualitat i netes. Es important crear una imatge neta, que denoti qualitat i prestigi.

o Publicar per series. Cal oferir tota la varietat de productes, és per aix0 que s'ha ideat un estil de producte-fila.
Cada fila mostrara el mateix producte i explicara la historia, els materials i els beneficis d'aquest. També es
publicara un altre tipus de contingut relacionat amb el negoci pero que aporti valor afegit a la nostra audiencia.
En aquest cas funciona molt bé compaginar les imatges amb curiositats, consells, noticies, etc. que es
relacionin amb el que oferim.

e Contingut audiovisual: el contingut audiovisual és el que millor funciona a les xarxes socials. Petits videos que
mostrin I'elaboracié de determinats productes, tambeé valorar la possibilitat de que els mateixos responsables
de I'empresa puguin fer algun video explicant alguna cosa, etc.

e Publicar promocions que es decideixin posar en marxa. Podem ser originals?

e Donar a coneixer els productes a través d'opinions o comentaris positius de clients.



TIPUS DE CONTINGUTS PER A LES XARXES SOCIALS

e No hi ha millor manera de coneixer un lloc que presentant a les persones que hi treballen. Una bona estrategia
consisteix a humanitzar les xarxes socials, és a dir, presentar a l'equip de treball que fa possible que el
restaurant aconsegueixi exits en cada servei.

e Ressaltar la historia del negoci. Des de 1924 fins ara segur que es poden explicar moltes histories que facin
que la gent empatitzi amb la marca.

e Teniu servei de compra directe online? Les xarxes socials actuen com una mena de servei d'atencio al client i
hem d'estar atents a respondre a les preguntes que ens vagin fent. L'usuari ha de sentir que darrere la pantalla
hi ha sempre algu disposat a escoltar-lo.

e Es important vincular lI'establiment amb la zona. No només cal que venem els nostres productes siné que
puguem vendre |'experiencia d'utilitzar els nostres productes.

e Cal crear contingut a les xarxes que es vinculin amb |la pagina web, ja que aix0 fara que el nostre negoci es
posicioni millor a google. Com més visites, més posicionament i més amunt apareixerem en les cerques.



Inspira't amb aquesta
llista d'idees



Humanitza

o Explica la teva historia: qui ets, que fas i quines passions mouen el teu mén

o Comparteix els atributs de |la teva marca: alegria, passio, inspiracio, experiencies

e Behind the scene/ darrere I'escena: mostra com és el teu procés creatiu, la magia que hi
ha darrere de |la creacio del teu producte.

e Comparteix algun fracas i alguna llicé

 Mostra a aquella persona o aliat que sempre t'ha recolzat en la teva emprenedoria.



Mostra la teva creativitat

e Fes un unboxing o desempaqueta el teu producte

e Presenta al teu equip de manera divertida

e Mostra I'abans o després d'una idea

o Comparteix una anecdota sobre la creacio de la teva marca

e Crea un Challenge o uneix-te a algun donant-li personalitat



Crea confiancga

o Comparteix testimonis de clients satisfets

e Mostra un video blog sobre un dia teu

o Comparteix algun exit professional

e Fes una llista de casos d'exit dels teus clients

e Mostra la teva trajectoria professional com a marca



Entreteniment

e Comparteix una llista de cangons que t'inspiren
e Fes untop10 de llibres que t'inspiren
 Mostra de manera divertida el teu ambient o espai de treball

o Comparteix pel-licules relacionades amb la teva marca



Ven!

e Utilitza I'humor per mostrar el teu producte o servei
e Converteix la teva promocié o descompte en un video
e Fes un tutorial demostratiu

o Cronometre per anunciar un llangament



PROMOCIONS | ACCIONS QUE GENERIN INTERACCIO

o Crear sortejos propis a través de les xarxes socials. Aix0 ens facilitara augmentar els seguidors i aconseguir
un major engagement.

e Crear concurs de fotos perque la gent que utilitzi els nostres productes ho comparteixi a les seves xarxes
socials. Aixo es pot vincular amb un determinat hashtag. Per exemple #jocomproFolch.

e Crear contingut amb influencers a xarxes socials on comparteixin un codi de descompte o sortegin un lot del
nostre producte.



Sorteig amb registre
Sortig amb #
Sorteig mencio

Sorteo compartir

g —
g —
[ | -
Concurs fotos Puzzle Trivial Cupons |
descomptes
Concurs videos Quiz Test
Concurs textos Joc diferencies Enquesta

Vota favorit Objectes ocults

Sopa de lletres

Premi + atractiu = major participacidé | Mecanica + senzilla = més participacio



APLICACIONS EXTERNES PER CREAR

A

SORTEIG/CONCURS

easypromos

https.//www.easypromosapp.com



https://www.easypromosapp.com/

QUE HAN DE TENIR TOTS ELS
SORTEJOS/CONCURSOS

e Objetivo del sorteig/concurs.
e El premi

e Condicions per participar-hi
e Ladurada

e Com escollirem el guanyador/a
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Accio dinamizacio xarxes soclals - Esdeveniment

FHLO

Filosofia, imatges
i lletres

RECOMPENSA PAR A
TOTS ELS PARTICIPANTS

MES INTERACCIO

50¢

-a: Sflvia Doménech

Per
Guanyadora de l'accid creativa literaria
eC regal per gasiar a la |librer s E

LEGALS
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PLANIFICACIO MENSUAL EMPRESA PRODUCTES

DL DM DC DJ DV DS DG
Materials i iCi
Nou producte! ) Beneficis, usos Producte 2!
packaging compral!
, Beneficis, usos, L
Video producte 2 ) Producte 3 Materials i pack
materials
Beneficis, usos, Producte 4 Video p.4 Beneficis usos,
compra materials
, L Beneficis, usos, . :
Producte 5 Materials, historia... Promocio/sorteig?

materials
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3. Campanyes locals

EJEMPLE PLANIFICACIO ANUAL

--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

8- Dia de la dona
22-Dia ntemacional de laigua

.......................................................................................................................................................

Camaval Oci Saludable
SOM CUINETES

Diagnosi pla envelliment saludal

L T T E R PP R

4 Articles i dades

5 Actualtat del servei

COVID- COVID AIGUES 8- Medicina i desigualtat de génere

Salut comunitaria
Grups de treball del consell Municipal
Jormada Drets Sexuals

Seguiment programa fonts
Seguiment Cursos DEA
Seguiment CEPS

MAIG

JUNY JULIOL

1. Informacid de base

2. Informacié de programes

28-Uiet salit qe s dones
31-Dia mundial del tabac

2B Diamundialda. aaute.. e

DONA T SALUT

7- Dia mundial de la seguretat
alimentaria.
Que he de fer si obro un establiment

alimentar. Programa control piscines publiques

3. Campanyes locals

4. Aticles i dades

Comunicacio Obertura de piscines.

Article Seguiment Pla sobre drogues.

Adiccions

Gonsell Previndre la calor
SOMCURENES Consells Manteniment pisicines
Programa de seguretat alimentaria.
Accions i resultats.

Seguiment Jomades Salut Dones

Seguiment Consell Municipal de salut

5 Actualtat del servei ) Seguiment CEPS Seguiment Planet Reus
Seguiment grups de reball consell
SETEMBRE OCTUBRE NOVEMBRE
. 10- Dia Salut Mental
4-Dia de la Salut Sexual 11- Dia Obestat

1. Informaci6 de base

10- Prevencid del Suicdi
29-Dia mundial del cor

16- Dia alimentacid 15- Dia mundial sense akohol

17-Dia de les fruites i verdures

2. Informacié de programes

3. Campanvyes locals

Fresenfacio programa Prevencio del
suicidi

FORMAGIO DEA

Actualitzacid informacio CEPS Jornada Salut i Emocions

Marato de donants de Sang 1- Actes dia de la sida

4. Aticles i dades

5 Actualtat del servei

Seguiment jomada NIT CIENCIA

DRETS SEXUALS

Seguiment jomada prevencié del
suicdi
Seguiment Formacio DEA

Artide Alimentacié. [ISPV

segmmentformaqo[)g\

Segumnt ma'rglo copanie g Seguiment Jomada Salut i emocions
Seguiment Activitats a escoles. ( Mes ; ;
Seguiment Teatre Que si vida

o Menys)
Seguiment CEPS



Eines utils gestio xarxes socials

QSocialGest@

senvato n Pexels _g) casy

fre‘eToik ki Unsplash



PREGUNTES FREQUENTS

(Algunas que em fan els clients i altres
que em faig jo mateixa



"A la teva pagina hi ha molt contingut que no és ni
de la teva marca ni del teu sector..."

Ajuda aixo en la construccié de la marca?



UNA REUNI DE MES DE
2 H NO ES UNA REUNIO

ES UNA CONVIVENCIA.

FRAGMENTS
(UE ENS
INSPIREN

ESTIMADA PERSONA
AFORTUNADA..

Si portes de vacances des del
23 de desembre, només dir-te
que si ahir no era urgent, avui
tampoc.

Bona tornada! :)



Que faig si em posen un comentari negatiu?
| amb els trolls?



"Nomeés tinc 800 seguidors i m'agradaria tenir-ne
molts mes..."



T'imagines estar cada dia

en un auditori davant de

800 persones escoltant-te?

@nuvol.b]anc




EXERCICI PRACTIC:

Com podriem crear una estrategia per promocionar el taller
d'avui a traves de 1G?



EXERCICI PRACTIC:

Ara fes el mateix, pero amb un producte o servei teu

@ Pensa en tot el que pots fer...

Videos, sorteig, concurs, Imatges...
Que inclou la teva campanya? Quan durara? Com ho faras?
Calendaritza les accions!
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Connectant emocions i comunicacio

Tania Sala | www.nuvolblanc.cat | comunicacio@nuvolblanc.cat




